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TALLER REGISTRO DE
MARCAS EN MEXICO

GUIA PRACTICA PARA
EMPRENDEDORES

EN LINEA
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Informacion General

Del 15 de enero al 3 de febrero de 2026

Martes y jueves de 7 p.m. a 9 p.m. (hora de CDMX)
(Duracion: 12 horas de clase).

Virtual (por zoom).

Inversion: $5,000 mxn. (Pago Unico).

Clases grabadas temporalmente para
SU posterior consulta.

Impartird: Dr. José Rodrigo Roque Diaz




¢Tu marca esta realmente protegida?

Como empresario, sabes que tu marca es uno de tus activos mas
valiosos. Sin embargo, muchos negocios operan sin la proteccién legal
necesaria, exponiéndose a conflictos, pérdidas econdmicas vy
problemas legales que podrian evitarse.

éPara quién es este taller?

Este taller intensivo esta disefiado especialmente para empresarios,
emprendedores y profesionales independientes que buscan
proteger sus marcas de manera efectiva y econdmica, sin depender
completamente de costosos servicios legales externos.




Metodologia del curso

70% contenido tedrico-practico

30% ejercicios y casos practicos

Sesiones interactivas con preguntas y respuestas

Ejemplos reales del mercado mexicano

Simulacros de llenado de formatos




;Qué aprenderas en 12
horas intensivas?

DOMINARAS EL PROCESO COMPLETO: Desde la concepcidn de tu marca hasta
obtener el registro oficial del IMPI. Aprenderas cada paso, cada documento, cada
plazo y cada decision estratégica necesaria.

EVITARAS ERRORES COSTOSOS: Conoceras los impedimentos mas comunes,
como realizar busquedas efectivas de antecedentes y como evaluar si tu marca
tiene posibilidades reales de registro antes de invertir tiempo y dinero.

AHORRARAS SIGNIFICATIVAMENTE: Al manejar el proceso td mismo, podras
registrar multiples marcas pagando unicamente las tarifas oficiales del IMPI, sin
honorarios de intermediarios.

TOMARAS DECISIONES INFORMADAS: Entenderas cuando puedes proceder
solo y cuando es indispensable buscar asesoria legal especializada.




AN ENSINERe,
(%) L

tenido detallado

Médulo 1: FUNDAMENTOS Y CONCEPTOS BASICOS

¢{Qué es una marca y por qué registrarla?
o Definicidon legal y comercial de marca
o Beneficios del registro: exclusividad, proteccion y valor
patrimonial
o Diferencia entre marca registrada y nombre comercial
o Consecuencias de no registrar una marca

Marco legal mexicano
o Ley de Federal de Proteccidon a la Propiedad Industrial
o Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI)
o Tratados internacionales relevantes

Tipos de marcas
o Marcas denominativas (palabras, nUmeros, letras)
o Marcas innominadas (logotipos, disefos, figuras)
o Marcas mixtas (combinacién de elementos)
o Marcas tridimensionales
o Otros signos distintivos: avisos comerciales, nombres
comerciales

Principios basicos del derecho marcario
o Principio de especialidad (clasificacion por
productos/servicios)
o Principio de territorialidad
o Principio del primer solicitante



Médulo 2: BUSQUEDA Y ANALISIS DE ANTECEDENTES

Importancia de la busqueda de antecedentes
o ¢Por qué buscar antes de solicitar?
o Tipos de busquedas: idénticas, fonéticas y conceptuales
o Momentos clave para realizar busquedas

Herramientas de busqueda disponibles
o Sistema de consultas IMPI
o Base de datos MARCANET
o BUsquedas gratuitas vs. busquedas profesionales
o Limitaciones de las busquedas gratuitas

Metodologia de busqueda paso a paso
o BUsqueda por denominacion exacta
o BUsqueda fonética y por similitudes
o BUsqueda por clase de productos/servicios
o BUsqueda de disefios e imagenes

Interpretacion de resultados
o COmMo leer una ficha de marca registrada
o Estados de las solicitudes: en tramite, registrada,
abandonada
o ldentificaciéon de riesgos potenciales
o Cudndo considerar un cambio de marca

Ejercicio practico
o BUsqueda grupal de marcas propuestas por los asistentes



Médulo 3: CLASIFICACION INTERNACIONAL Y PREPARACION DE LA
SOLICITUD

Clasificacion Internacional de Niza
o ¢QuUé esy por qué es importante?
o Estructura: 45 clases (34 productos, 11 servicios)
o Como identificar la clase correcta para tu producto/servicio
o Casos especiales y productos que abarcan multiples clases

Estrategia de clasificacién
o Andlisis del modelo de negocio actual
o Proyeccion de expansion futura
o Decisidén sobre registro en una o multiples clases
o Consideraciones de costo-beneficio

Elementos requeridos para la solicitud
o Datos del solicitante (persona fisica vs. moral)
o Especificacion clara de la marca
o Lista detallada de productos/servicios
o Comprobante de pago de derechos

Preparacién de documentos
o Formato de solicitud IMPI
o Representacion grafica de la marca
o Poder notarial (cuando aplique)
o Documentos corporativos necesarios

Consideraciones especiales
o Marcas colectivas y de certificacion
o Reivindicacién de prioridad
o Solicitudes divisionales



Médulo 3: CLASIFICACION INTERNACIONAL Y PREPARACION DE LA
SOLICITUD

Ejercicio practico
o Clasificacion de productos/servicios reales
o Llenado parcial de formato de solicitud

Mébdulo 4: PROCESO DE REGISTRO PASO A PASO

Presentacién de la solicitud
o Modalidades: presencial, en linea, por correspondencia
o Ventajas y desventajas de cada modalidad
o Requisitos técnicos para presentacion electronica
o Obtencidén del nUmero de expediente

Etapas del procedimiento administrativo
o Examen de forma (30 dias hdbiles)
Publicacion en Gaceta (1 mes)
Periodo de oposicion (1 mes)
Examen de fondo (4 meses)
Registro y emision del titulo

o

o

o

o

Examen de forma
o ¢Qué revisa el IMPI en esta etapa?
o Requerimientos mds comunes
o COmMo responder a requerimientos
o Plazos para responder (2 meses)

Publicacién y oposiciones
o Propdsito de la publicacion
o ¢(Quién puede oponerse y por que?
o Qué hacer si enfrentas una oposicion



Médulo 4: PROCESO DE REGISTRO PASO A PASO

o Qué hacer si quieres oponerte a otra marca

Examen de fondo
o Criterios de registrabilidad
o Prohibiciones absolutas y relativas
o Posibles resoluciones: registro, negativa, requerimiento

Seguimiento y consulta del expediente
o Sistema de consulta en linea
o Interpretacion de estados y movimientos
o Notificaciones y comunicaciones oficiales

Tiempos totales esperados
o Escenario ideal: 8-12 meses
o Factores que pueden extender el proceso
o Importancia de la respuesta oportuna

Médulo 5: COSTOS, RENOVACIONES Y MANTENIMIENTO

Estructura de costos oficiales
o Tarifas IMPI vigentes por clase
o Descuentos
o Costos adicionales: busquedas, copias certificadas
o Comparacion de costos vs. contratacion de abogado

Costos durante el proceso
o Pago inicial de solicitud
o Costos de respuesta a requerimientos
o Gastos de defensa ante oposiciones
o Titulo de registro



Renovaciones
o Vigencia de 10 aflos renovables indefinidamente
o Periodos de renovacion: 6 meses antes del vencimiento
o Periodo de gracia: 6 meses posteriores con recargo
o Consecuencias de no renovar

Mantenimiento y vigilancia
o Uso efectivo de la marca
o Vigilancia de infracciones
o Registro de licencias de uso
o Actualizacion de datos del titular

Planificacién financiera
o Presupuesto inicial para registro
o Reservas para renovaciones y declaraciones de uso
o Costos de expansiéon a otras clases
o Costo de la defensa de la marca

Uso correcto de la marca registrada
o Simbolos ®vs. ™
o Obligaciones de uso
o Riesgo de caducidad por falta de uso
o Licenciasy cesiones

SESION 6: PROBLEMAS COMUNES E IMPEDIMENTOS PARA EL REGISTRO

Impedimentos absolutos

o Marcas genéricas o descriptivas
Marcas que carecen de distintividad
Formas tridimensionales funcionales
Signos contrarios al orden publico
Denominaciones geogrdaficas

o

[o]

o

o



Impedimentos relativos
o Conflictos con marcas anteriores
Nombres comerciales preexistentes

o

o

Denominaciones de origen
Nombres y seuddnimos de personas
Titulos de obras intelectuales

o

[o]

Andlisis de conflictos con marcas anteriores
o Similitud grdfica, fonética y conceptual
o Mismo o similar giro comercial
o Riesgo de confusidon y asociacion
o Marcas notorias y famosas

Estrategias para superar impedimentos
o Modificacién de la marca propuesta
o Restricciéon del listado de productos/servicios
o Argumentacion de coexistencia
o Acuerdos de coexistencia con terceros

Procedimientos de defensa
o Alegatos ante examen de fondo negativo
o Recursos de reconsideracion
o Juicio contencioso administrativo
o Tiempos y costos asociados

Casos prdacticos y ejemplos reales
o Andlisis de resoluciones del IMPI
o Casos de éxito y fracaso
o Lecciones aprendidas



¢Cudndo buscar asesoria legal profesional?
o Casos complejos que requieren especializacion
o Conflictos con terceros
o Procedimientos de oposicidon
o Infracciones y defensa de derechos

Recursos adicionales y fuentes de informacién
o Sitio web del IMPI
o Guias oficiales y manuales
o Asociaciones empresariales
o Programas de apoyo gubernamental

MATERIALES ADICIONALES RECOMENDADOS:

. Ley Federal de Proteccion a la Propiedad Industrial (texto
actualizado)

« Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial

« Manual de signos distintivos del IMPI

. Clasificacion Internacional de Niza (version actual)

. Formularios y formatos oficiales

. Lista de verificacion para solicitudes

. Directorio de contactos Utiles

NOTA IMPORTANTE

Este taller constituye una guia prdctica y educativa. No representa
asesoria legal especifica. Se recomienda consultar con un abogado
especializado para casos particulares complejos o cuando surjan
conflictos legales.



élisto para proteger tu marca?

No dejes que la falta de proteccion legal ponga en riesgo afos de
trabajo y construccion de marca. Invierte 12 horas en adquirir una
habilidad que protegera tu negocio durante décadas.

Tu marca te ha costado tiempo, esfuerzo
y dinero construirla. ¢No merece estar

legalmente protegida?




Impartira

Dr. José Rodrigo Roque Diaz

Abogado postulante dedicado a la defensa fiscal, prevencion de lavado
de dinero y propiedad intelectual.

Cuenta con dos maestrias por la Universidad de Paris, en Francia.
Doctorado en Derecho por la UNAM.

Es catedrdtico en la UNAM, el CIDE y de la Escuela Libre de Derecho.

Labord en diversas dependencias del Gobierno Federal durante mds de
25 afos. En materia de Propiedad Industrial, fue Director General del
Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI) y de la Direccion
Juridica de la antes Direccion General del Derecho de Autor de la
Secretaria de Educacion Publica. Fungid como Subprocurador de
Verificacion de la Procuraduria Federal del Consumidor y Director
General de Legislacion de la Consejeria Juridica del Ejecutivo Federal.

En materia fiscal se desempeind como Subprocurador Fiscal Federal de
Investigaciones de la Procuraduria Fiscal de la Federacion de la
Secretaria de Hacienda y Crédito Publico.



ODOS DE PAGO:

s

.

Podrd hacer su pago con cualquiera de las siguientes
opciones:

1. Directo en banco o mediante transferencia
bancaria: 4X> HSBC

Titular: Defensa y Formacion en Sinergia, S.C.
Banco: HSBC

CLABE: 021180040635236331

Cuenta: 4063523633

2. Tarjeta de Débito (directo en banco, transferencia
bancaria o en tiendas Oxxo):

Banco: BBVA m

Tarjeta: 4152 3142 5818 3840
Beneficiario: Karen Alvarado Bonilla.

3. O bien, proporcidbname tu correo y generamos una
solicitud de pago por PayPal (para pagos con P"ay”a’
cualquier tarjeta de débito o crédito).

~




Defensa y
Formaciéon en
Sinergia
Capacitaciones

N2

FORMANDO
GRANDES
PROFESIONALES

WhatsApp:
56 1116 3321

Facebook:
DFSCapacitaciones

o) Instagram:
O @dfscapacitaciones

Sitio web:
www.defensayformacionensinergia.com.mx



https://wa.link/5i999q
https://www.facebook.com/DFSinergiaCapacitaciones/?locale=es_LA
https://www.instagram.com/dfscapacitaciones/
https://defensayformacionensinergia.com.mx/nosotros/
https://wa.link/5i999q
https://www.facebook.com/DFSinergiaCapacitaciones/?locale=es_LA
https://www.instagram.com/dfscapacitaciones/
https://defensayformacionensinergia.com.mx/nosotros/
https://wa.link/5i999q
https://www.facebook.com/DFSinergiaCapacitaciones/?locale=es_LA
https://www.instagram.com/dfscapacitaciones/
https://defensayformacionensinergia.com.mx/nosotros/

